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INTRODUCAO

As Economias Criativas respondem hoje por mais de 13% do
PIB mundial.

O comércio internacional de produtos e servigos culturais
movimentou mais de um trilhao de ddlares em 2005.

Hoje, as Economias Criativas respondem por 6% do PIB dos EUA,
por 4% da forca de trabalho e sao o principal produto de

exportacao.

Na Inglaterra correspondem a 8,2% do PIB, crescem 8% ao ano
desde 1997 e empregam 6,4% da forca de trabalho.

Na Africa do Sul emprega 17% da m3o-de-obra, e no Canada 5%.



INTRODUCAO

As Economias Criativas, ao lado da Economia do Conhecimento
(ou da Informacao), integram o que ja se convencionou chamar de
Economia Nova, dado que o seu modo de producdo e de
circulacao de bens e servicos, altamente sustentado pelas novas
tecnologias e baseado na criacao e na propriedade intelectual,
nao se amolda aos paradigmas da economia industrial classica.

A Cultura, tal como é entendida hoje é o sector de maior
dinamismo na economia mundial. Tem registado um crescimento
de 6,3% ao ano, enquanto o conjunto da economia cresce a 5,7%.



SECTORES DE ACTIVIDADES

As Economias Criativas abrangem todos os sectores
qgue envolvem criacao (artistica ou intelectual), assim
como os produtos e servicos ligados a fruicao e difusao
(museus, turismo cultural, patrimonio historico, salas

de espectaculo, etc.).



SECTORES DE ACTIVIDADES

Para além dos sectores artisticos (musica, audiovisual, artes cénicas
performativas, artes visuais), estao incluidos:
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* Telecomunicacoes e radiodifusao

Editorial (livros e imprensa)

* Artesanato e arte popular

Festas populares e de romarias

* Patrimonio Historico Material e Imaterial (formas de utilizacdo e
difusao)

*» Software de lazer

*» Design

** Moda

“* Arquitectura

*» Gastronomia

*** Propaganda
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SUMARIO DAS APRESENTACOES DOS GRUPOS
DE TRABALHO

No ambito da preparacao da terceira edicao do DECRP, e visando
discutir a contribuicao de cada um dos sectores intervenientes no
processo “CLUSTER DAS ECONOMIAS CRIATIVAS”, o Ministro da
Cultura criou uma equipa de trabalho formada essencialmente
pelos seus colaboradores, devido a fraca producao de ideias de
gestao ou de existéncia de um sector privado forte no sector da

Cultura.



SUMARIO DAS APRESENTACOES DOS GRUPOS

DE TRABALHO
Fizeram parte da equipa:

O DGPOG

O Instituto de Investigacao e Patrimonios Culturais
O Nucleo das Economias Criativas

O Nucleo da Exportacao da Cultura

O Nucleo de Formacao e Acesso a Cultura

O Nucleo da Cooperacao Cultural Internacional

O Nucleo de Gestao Da Rede Nacional de Salas

O Fundo Auténomo de Apoio a Cultura



METODOLOGIA

O grupo apresentou as suas contribuicdes baseadas nos concepts
papers desenvolvidos para programas e projectos de cada sector
e que constituem a base do Plano Estratégico para Cultura (PLEI
CULTURA) elaborado pelo Ministro em 2011 e enriquecido pelo
Conselho do Ministério da Cultura.

Cada sector, na elaboracao do respectivo paper e identificacao dos
conteudos e estruturacao dos seus programas e projectos,
elaborou um estudo sobre os pontos fortes e os pontos fracos do
sector.

Alguns dos programas estao a ser testados desde 2011, o qQue
confere um alto grau de fiabilidade das analises.



CONCLUSAO

O presente documento é resultado do trabalho desenvolvido por
varios sectores da cultura ao longo do ano 2011.

Em varios retiros e varias sessoes de trabalho conceituais, o
Ministério da Cultura tem produzido documentos de reflexao em
permanéncia e que, no presente contexto, sao tratados de modo a
retratar de forma profunda a situacao actual do negodcio ligado ao
potencial cultural.



CONCLUSAO

Assim, por cada sector que conforma o cluster, sao analisados os
constrangimentos que impedem o desempenho que deve caber a
Cultura na economia.

lgualmente, um conjunto de propostas sao avancados para a
implementacao cabal do cluster das Economias Criativas, num
contexto de encontro as estratégias que o Ministério das Financas e
do Plano concebeu.

Uma valia do presente documento é que tem na base um amplo
trabalho de terreno desenvolvido em 18 municipios do pais, que
envolveu as Camaras Municipais, todos os agentes culturais e
criativos locais, as pardquias, as associacoes, etc, durante o ano 2011
e 2012.



QUAIS SAO 0OS PRINCIPAIS CONSTRANGIMENTOS E DESAFIOS
QUE ESTAO A DIFICULTAR E PODEM AFECTAR O CRESCIMENTO
DO CLUSTER?

Inadequada integracao da cultura nas politicas econdmica,
tecnoldgica e social;

Legislacao e regulamentacao inadequadas;

Fraca capacidade institucional de articulacao, implementacao,
monitoramento e avaliacao de politicas, estratégias, programas e
projectos;

Fraca capacidade de financiamento tanto no sector publico como
no privado;

Excessiva dependéncia do Governo da parte dos agentes culturais
e trabalhadores criativos;

O sector das economias criativas carece de organizacao;



QUAIS SAO OS PRINCIPAIS CONSTRANGIMENTOS E DESAFIOS QUE
ESTAO A DIFICULTAR E PODEM AFECTAR O CRESCIMENTO DO
CLUSTER?

Inexisténcia de associacoes nacionais de profissionais em varias
areas culturais;

Auséncia de uma classe empresarial forte actuando na
intermediacao como managers, produtores, técnicos, agentes ou
gestores culturais;

Sazonalidade na producao do artesanato e insuficiéncia da oferta
para a procura que advém do turismo;

Défice quanto a instituicdes de formacao, promocao, exportacao
e distribuicao.

Caréncia de tecnicidade a nivel municipal e local



ECONOMIAS CRIATIVAS

Os diferentes sectores das Economias Criativas sofrem de
problemas de isolamento: a musica nao esta ligada ao cinema, a
moda nao esta conectada com o artesanato, a edicao nao esta
ligada as feiras do livro, o artesanato nao esta ligado ao turismo.

O impacto destes sectores na economia nacional so sera sentido se
optimizados dentro de uma estratégia de cluster, tomando este
conceito como um sistema para colocar em rede ou entrelacar
unidades independentes de funcionamento. Isso optimiza as
funcdes e as potencialidades das unidades individuais, em vez de
sO as explorar.



ECONOMIAS CRIATIVAS

Verifica-se ainda uma sobreposicao de funcdes actualmente na
cadeia das Economias Criativas entre o trabalho do Turismo e da
Cultura e da Promocao do Pais.

Ha sobreposicao nas intervencdes sociais juntos dos bairros, entre
os Municipios e o Poder Central na definicao de uma politica
cultural virada para o desenvolvimento.

O cluster é o meio ideal para colocar juntos individuos e grupos
gue criam nas mais diversas areas e trabalham nos mais variados
servicos e niveis - a competicao individual é convertida em
competitividade conjunta.

E imprescindivel a realizacdo de estudos aprofundados e a recolha
de dados estatisticos



ARTESANATO

No caso especifico do artesanato, em todas as suas formas, desde a olaria e a
panaria, aos trabalhos em cabedal e com material reciclado, nGo obstante haver
uma grande producdo, e de qualidade, tem-se constatado que:

+** A distribuicdo e o escoamento dos produtos sao deficitarios;

+* A divulgacao do trabalho dos artesaos junto do publico é fraca;

+* Ha uma fraca promocao da cultura nacional junto dos grandes
operadores turisticos;

+* Nao existem de incentivos a producao;

+* Ha necessidade de accdes de capacitacao técnica, espacos de
intercambio e troca de experiéncias entre agentes culturais;

%+ E necessaria a criacdo de um Centro para a Gestdo da Qualidade e para
a Formacao

+* Nao existe um conceito de “produto nacional”



ARTES

Inexisténcia de locais de ensaio e de prestacao

Inexisténcia de salas de espectaculos adequadas

Inexisténcia de galerias e salas de exposicoes

Nao ha circulacao de artistas e bens a nivel nacional

Inexisténcia de entidades publicas vocacionadas para a gestao das artes

Inexisténcia de escolas de formacao e de estabelecimentos de ensino
formal

Inexisténcia de politicas de exportacao e de conquistas de mercado
Deficiente promocao

Inadequada insercao no mercado

Nao qualificacao das competéncias

N3ao enquadramento no mercado de trabalho e consequente insercaosno
sistema financeiro e fiscal.

Desarticulacdo entre artes, artesanato e turismo



MICROECONOMIA DA CULTURA

Este € um novo conceito adoptado pelo Ministério da Cultura com base
na premissa do Programa do Governo da construcao de uma Nag¢éo mais
Inclusiva, Coesa, Prospera e com Oportunidades Iguais para Todos.

Para tal, uma das estratégias de accao € a Democratizacao da Cultura, ou
seja: todos os cidadaos e as cidadas com acesso a cultura e contribuindo
para o desenvolvimento pessoal e socioecondmico.

Através da arte, através da Cultura e a partir dela, dinamizar e
desenvolver outras dimensdes da vida em sociedade, especificamente a
dimensao econdmica.

O Objectivo é transformar cada agente social nhum agente de
desenvolvimento através da Cultura.




MICROECONOMIA DA CULTURA

QUAIS SAO 0S MAIORES CONSTRANGIMENTOS?

O morador figura como um sujeito com accoes limitadas e pouco activas
dentro da comunidade - o que condiciona a sua participacdo no desenvolvimento
comunitario.

O morador nao se posiciona e nao é observado como um sujeito de
direitos e de responsabilidades, faz parte de um sistema de
dependéncia das accdes de terceiros (Governo Central e Camaras
Municipais) e acreditam que estes tém a obrigacao de “dar”. Neste
sistema de realizacOes ele nao se percebe como actor ou agente. As
accoes de terceiros, de igual modo, nao os envolve como agentes
activos.

O morador acaba por ser um cidadao passivo que desconhece o seu
papel enquanto morador/cidadao na dinamizacao da vida comunitaria e
desconhece o funcionamento do sistema de administracao que o
envolve.



CONSTRANGIMENTOS A MICROECONOMIA
CRIATIVA

Fraca presenca das forcas governativas nas comunidades e com
accoes desenvolvidas de forma descontinua e pouco sustentavel,

A oferta de servicos publicos nas areas periféricas € vista como precaria
ou como apresentando menor qualidade que nos centros urbanos.

As accoes do Governo e das Camaras Municipais nao sao percebidas
como promotoras de desenvolvimento, baseadas em direitos e

responsabilidades. Antes aparentam ser assistencialistas e perpetuam um ciclo de
dependéncia nao emancipatorio.

Marginalizacdo dos bairros, Discriminacdao (acesso e qualidade dos
Servicos Publicos de Saneamento, de saude e na seguranca policial),
Delinquéncia Juvenil (alcoolismo e outras drogas, violéncia contra
propriedades privadas e contra o patriménio publico)



CONSTRANGIMENTOS A MICROECONOMIA
CRIATIVA

Desemprego (formacdes sem sustentabilidade),

Escassez de instrumentos de lazer na comunidade (criancas, Jovens,
adultos), habitacao.

Inexisténcia de apoios para grupos minoritarios (deficientes e idosos)

Elevada construcao clandestina, violéncia doméstica e violéncia
baseada no género.

AssociacOes comunitarias corruptas

Desuniao na comunidade.



A IMPORTANCIA DA MICROECONOMIA
CRIATIVA

Mesmo que Cabo Verde atinja o primeiro dos Objectivos de
Desenvolvimento do Milénio até 2015, a taxa de pobreza de 24,5 %
continuaria a ser alta demais.

Em termos absolutos, isto significaria que mais de 122 mil cabo-verdianos
viveriam abaixo da linha de pobreza em 2015.

Tendo em conta que o numero de pessoas em idade activa, empregadas
hoje é de pouco mais de 177 mil, uma taxa de pobreza de 24,5 %
significaria que para cada 10 pessoas empregadas no pais, cerca de 7
viveriam abaixo da linha de pobreza.

Esta taxa traz desafios substanciais quanto a capacidade da economia de
gerar recursos suficientes para tirar muitos dos 122 mil cabo-verdianos da

pobreza.

A Cultura aparece como um sector de actividade ainda nao explorado,(mas
altamente gerador de empregos, baseado em talentos natos ou adquiridos
na comunidade.



A IMPORTANCIA DA MICROECONOMIA
CRIATIVA

Cont.

Um elevado crescimento econdmico, embora importante, nao é
suficiente para a erradicacao da pobreza;

Neste contexto, novos modelos e novas fontes de crescimento
econodmico sao decisivos para o efeito do crescimento na reducao da
pobreza de uma forma sustentavel e duradoura;

As Economias Criativas, pela sua natureza, sao um potencial para
diminuir as desigualdades socioecondmicas, devido a sua forte
tendéncia para reduzir a pobreza.

Dai a importancia da microeconomia, sobretudo das economias criativas,
por abrangerem as actividades de maior acesso e mais descentralizadasye
com maior capacidade de gerar auto emprego.



ECONOMIAS CRIATIVAS E O EMPREGO

Para avancar na luta contra a pobreza de forma efectiva e
duradoura, Cabo Verde busca novas formas de crescimento mais
equilibradas e inclusivas que hajam de maneira a diminuir as
disparidades.

As Economias Criativas tém uma vertente inclusiva forte e
incentivam a geracao de emprego produtivo e decente, com
particular atencao aos jovens e mulheres.

Os jovens representam a forca motriz criadora no sector da
Economias Criativas. O desemprego entre os jovens diminui
drasticamente a capacidade de novas geracdes de aprender as
competéncias necessarias para entrar e participar dos sectores
produtivos da economia.



ECONOMIAS CRIATIVAS E O EMPREGO

O desemprego jovem também aumenta a vulnerabilidade dos
jovens com relacao as drogas, as doencas, ao crime, e aumenta
0s riscos de perpetuacao do ciclo de pobreza.

Por fim, o desemprego entre jovens, por volta de 20 %, em 2010,
representa sobretudo uma ameaca a sustentabilidade fiscal do
pais se tivermos em conta que um quinto da futura potencial
fonte pagadora de impostos esta neste momento sem emprego
e fonte de renda.

As areas das Economias Criativas tém uma enorme capacidade
de absorcao das competéncias jovens.



FINANCIAMENTO DAS ECONOMIAS
CRIATIVAS

Auséncia de resposta as demandas de financiamento para as
economias criativas

Inexisténcia de financiamentos para o carnaval, as festas de romaria, as
tournées, aquisicao de estruturas e construcao de infra-estruturas,
actividades altamente geradoras de rendimento.

Auséncia de mecanismos capazes de fomentar a inclusao social e inserir
a cultura no sistema de crédito, com as suas particularidades e
informalidades, muitas vezes de pouco interesse para os bancos
classicos.

Inexisténcia de instituicoes que facam chegar os fundos as pessoas
juridicas e fisicas que realmente precisem, em tempo util, e que o usem
efectivamente para realizar as suas capacidades e talentos como
actividades geradoras de rendimento.



FINANCIAMENTO DAS ECONOMIAS
CRIATIVAS

Deficiéncia quanto a politicas publicas neste sector;

Falta de instituicdes ou iniciativas que permitam o florescimento
de novas ideias, de projectos de vida baseados no talento, bases
para um impacto no crescimento econdmico, na melhoria da
gualidade de vida, sobretudo no meio rural, gerando empregos e
auto-empregos, criando novas oportunidades e novos mercados.

Auséncia de resultados praticos da aplicacao da Lei do Mecenato

Auséncia de taxas sobre captacao audiovisuais, exploracao
paisagistica e uso da imagem de Cabo Verde



CULTURA E TURISMO

Fraca articulacao entre os sectores da Cultura e do turismo

Pouca diversificacao do modelo turismo baseado na cultura,
essencialmente o turismo de eventos.

Inexisténcia de um roteiro turistico-cultural e de uma agenda
cultural Unica

Fraca obtencao de beneficios pelas comunidades com o modelo
de turismo, sobretudo no escoamento dos seus produtos
culturais.

Escassa potencializacao dos produtos culturais como geradores
de rendimentos de forma permanente, como é o caso das festas
de romarias, do Carnaval e dos eventos artistico-musicais
/festivais de musicas.



PATRIMONIO CULTURAL

Escassa valorizacao patrimonial, que vise munir cada Municipio de
infra-estruturas Culturais, que garantam a preservacao, conservagao
e divulgacao do patrimonio cultural de cada localidade.

Fraca rentabilizacao dos valores patrimoniais como produtos
economicos e turisticos.

Prevaléncia de edificios historicos degradados e/ou
desaproveitados.

Auséncia de espacos que valorizem o patrimonio imaterial, como
museus, centros culturais ou casas de cultura.

Necessidade de politicas de divulgacao de saberes e técnicas
tradicionais

Pouca exploracao da arqueologia marinha com produto econdmigco:

Auséncia de legislacao protectora de direitos patrimoniais



EXPORTACAO DA CULTURA
CONSTATACOES

A Cultura, tal como é entendida hoje, é o sector de maior dinamismo
na economia mundial;

Tem um potencial ilimitado de crescimento, por nao depender de
recursos esgotaveis, e integra o sector de servicos e lazer, cuja
projeccao de crescimento € superior a de qualquer outro segmento;

O seu insumo bdsico é a criacdo artistica/ intelectual/ tecnoldgica e a
inovacao;

Vd

E um sector altamente empregador, gera empregos em todos 0s
niveis, com grande destaque para os do sector informal e os de alta
qgualificacao.

Gera produtos com alto valor agregado, cujo valor de venda é
arbitravel pelo criador.

E uma Industria limpa.



TURISMO E EXPORTACAO DA CULTURA

TURISMO ASSOCIADO A CULTURA: A cultura pode ser exportada de forma
econdmica e eficaz através dos circuitos turisticos, de colocacao dos bens nos
hotéis, portos e aeroportos, na realizacdao de feiras e roteiros para a recepcao de
barcos cruzeiros, da elaboracao da agenda cultural Unica para o pais, da edicao de
guias e merchandising.

E uma boa opc¢do porque ndo implica custos com deslocacdes e estadia,
processos aduaneiros ou despesa cambial.

Foco: Artesanato, moda, audiovisual, patriménio material e imaterial.

Neste sector, nao existe uma politica concertada para a exploracao do bindmio
Turismo e exportacao.

TURISMO DE EVENTOS: Faltam projectos de realizacao de eventos com forte
mobilizacdo de profissionais da area, como agentes, managers, editores,
publishers, promoters e produtores, conferencistas

Live no exterior: Auséncia de uma politica de colocacao dos artistas e bens nos
mercados de espectaculos, concertos, festivais, feiras, galerias internacionais, e
de uma conquista de espacos nos mercados, através de accdes e parcerias
publico-privadas.

Semanas Culturais das Comunidades: N3o existe uma politica de exportacao
através das comunidades de caboverdeanos no estrangeiro e de
aproveitamento da diaspora para investir na exportacao.




TURISMO E EXPORTAGAO DA CULTURA

Regista-se um escasso aproveitamento das vantagens competitivas
proprias como:

Prestigio musical e cultural
Cultura Crioula

Situacao geografica

Clima

Estabilidade

Parceria do Estado

E altamente necessaria uma marca Cabo Verde que promova o pais
no exterior e de

Uma estrutura coordenadora para a exportacao da imagem do pais e
de sua cultura



CONSTRANGIMENTOS INSTITUCIONAIS

Mecanismos de procedimentos financeiros inadequados ao
negocio da cultura

Inexisténcia historica de uma instituicao gestora da politica das
artes

Auséncia de uma visao arquipelagica das instituicoes gestoras e
promotoras de cultura

Inexisténcia de um organismo de articulacao entre CI, ADEI,
DGTurismo, MIREX, MDC,TACV e outros sobre a exportacao da
Cultura.

Separacao politica do sector Cultura do sector Turismo



Como e que poderemos
aproveitar as oportunidades
e minimizar/resolver os
constrangimentos?



METODOLOGIA DE TRABALHO

Para melhor formatacao, as perguntas propostas pelo MFP
sao aqui respondidas por sectores que conformam o cluster
das Economias Criativas.

De modo que a questao da formacao, dos recursos humanos,
das parcerias publico privadas, etc., sao agrupadas por
sectores, para facilitar uma leitura concisa.



ECONOMIAS CRIATIVAS

Regulamentacao da actuacao da Administracao Publica na
promocao da cultura, através da proibicdo de realizacao
autonoma de actividades, da obrigacdao de contratacao de
terceiros certificados e do financiamento do publico, que consiste
em apoiar o artista e o evento através de compra de ingressos e
sua distribuicao gratuita as escolas, associacdes e as camadas
sociais mais carenciadas, e na aquisicao de bens culturais;

Oficializacao da obrigatdria introducao de eventos culturais em
cerimonias publicas, sempre mediante a contratacao de
terceiros;

Regulamentar o exercicio da actividade econdmica dos agentés
culturais;



ECONOMIAS CRIATIVAS

Capacitacao dos agentes culturais em diversas areas para constituicao
de sociedades comerciais e empresas na area da cultura;

Aprovacao do pacote de Leis sobre a Economia da Cultura, nos quais
os incentivos fiscais e parcerias publico-privadas estarao
estabelecidos;

Certificacao das empresas e 0os empresarios na area das Economias
Criativas;

Criacao de programas de incentivos a empresarializacao cultural e
gestao de contrapartidas;

Promocao de rodadas nacionais e internacionais de negdcios.



CULTURA E TURISMO

Recuperar o Centro Nacional de Artesanato como Centro de Design e
de Politicas, para o sector;

Criar a marca Created in Cabo Verde;

Apostar no Turismo de Eventos como turismo alternativo, tendo como
base a Cultura;

Criar roteiros de sitios, museus e eventos em varios niveis: nacional,
regional, municipal e local

Definir a marca turistica do pais - «Cabo Verde a Casa do Mundo»;
Desenvolver o Turismo da Saudade, na Diaspora;

Promover campanhas de sensibilizacao para que cada ilha, municipio
ou local seja encarada como uma poténcia turistica;

Aproximar a Diapora Crioula de Cabo Verde aos eventos culturais no
pais de acolhimento e no de origem;



CULTURA E TURISMO

Rentabilizar as Festas Municipais e de Freguesias;

Operacionalizar a Nacao Global através da inclusao das comunidades no
exterior em eventos nacionais

Trabalhar a promocao do pais unico e global através da lingua, da
culinaria e de outras manifestacoes;

Implementar as feiras de produtos artesanais, agro-alimentares e
culturais;

Co-produzir as festas de romarias, para uma intervencao programatica,
estética, historica, folclorica e virada para a agenda cultural, turistica e
diasporica;

Regulamentar a programacao cultural nos hotéis, restaurantes e
estabelecimentos turisticos;

Criar a sinalética das cidades e monumentos numa linguagem para
turistas;



CULTURA E TURISMO

Criar stands em locais de fluxos turisticos, no percurso dos roteiros e
nas terminais aero e portuarias;

Explorar a merchandising cultural;
Criar produtos culturais para o Turismo;
Propér taxa de turismo para o financiamento da Cultura;

Fazer parcerias com empresas no sentido de vender acesso a bens
culturais na origem para turismo all inclusive.



TURISMO DE EVENTOS

Trazer grandes eventos mundiais para Cabo Verde, em co-financiamento com
parceiros externos, como contrapartida a importacdo e intervengdo da cultura no
equilibrio da balanca de pagamentos. Alguns eventos:

Festival d’ArtKreol

Forum Cultural Mundial
Feira Mundial da Musica
Forum das Ilhas do Mundo
Feira Mundial da Palavra e do Livro
Festival das Nacodes

Ano dos Paises

Cinema em Movimento
Bienal de Artes

Festival Mindelact
Lusofonias (ECPLP)

Dancas das llhas do Mundo



ARTES E ARTESANATO

Criar a Direccao Nacional das Artes;

Criar a Galeria Nacional de Artes;

Elaborar o Estatuto do Artista;

Difundir na web a criacdo/producao nacional e criar mercado online

Estimular a arte nos bairros, como meio de inclusao social e de
emprego;

Criar Sistema alternativo de Seguranca Social para os artistas;

Capacitar os intermediarios dos artistas (managers, agentes,
produtores) e torna-los interlocutores;



ARTES E ARTESANATO

Criar fundo publico de aquisicao de obras de arte na Administracao
Publica, para criar acervo de valor.

Definir cabecas de negdcios para as diferentes expressoes artisticas

A promocao de parcerias publico-privadas com o intuito de criar um
sistema de distribuicao e comércio do artesanato dinamico, que seja
sustentavel e lucrativo

Empoderamento dos agentes locais e incentivo ao
empreendedorismo

Criacao de empregos e consequente reducao da pobreza

Um rendimento garantido mensalmente e sustentavel para os
artesaos

A participacao real e significativa do artesanato no aumento dosPIB
e no crescimento econdmico



BROADCASTING E MiDIA

Legislar os Direitos Morais;

Estabelecer Quotas de Difusao;

Estabelecer protocolos de difusao de publicidades e bens culturais;
Implementar a cobranca dos Direitos de Autor;

Promover a producao nacional, nomeadamente a producao de
documentarios e ficcao, em parceria com as companhias de Teatro;

Promover a politica da estética;

Aprofundar o conceito de Servico Publico na area da Cultura e
introduzir financiamento a programas culturais;

Formar técnicos nesse sector;

Criar observatorio para estudo, fiscalizacao e cumprimento da lei.
Transformar Cabo Verde num atractivo do Cinema Mundial
Incorporar as novas tecnologias na producao audio-visual



LINGUAS

Criar a Comissao Nacional para as Linguas;
Criar um Gabinete de Lingua no Gabinete Ministério da Cultura;

Preparar a oficializacao do Crioulo com a socializacao e a
consensualizacao politica;

Oficializar a lingua e rever a oficializacao alfabeto;
Introduzir a lingua no ensino;

Implementar o Acordo Ortografico;

Incorporar software para lingua;

Criar a Academia de Letras.

Incentivar a rentabilizacao do ensino da lingua para turistas e
estrangeiros.



MUNICIPIOS E AS ECONOMIAS CRIATIVAS

Implementar Protocolos de Gestao Administrativa do Patrimonio e
dos Centros Culturais, nas regides periféricas;

Desenvolver o conceito de Museu da Cidade e Casas de Memo©dria;
Proteger bens que possam ser classificados de Patrimonios;
Tombar patrimonio;

Instituir Curadores Municipais;

Criar titulos culturais para os Municipios, a volta do qual
desenvolverao as industrias criativas e seu Turismo Cultural
tematico;
Promover o Turismo Rural em rede, em cada Municipio, com base na
cultura;



MUNICIPIOS E AS ECONOMIAS CRIATIVAS

Instituir Mercados e Stands de Produtos locais e artesanais, em todos
0S municipios;

Parceria na producao de eventos permanentes, estabelecidas em
Protocolo para longo prazo;

Instituir os cinco Eventos Internacionais Municipais: Teatro; Culinaria
e Artes Populares; Carnaval; Festas Juninas; Musica Tematica tipico de
cada regiao, como actividades geradoras de rendimentos.

Capacitacao tecnica dos agentes culturais e dos vereadores.



EXPORTACAO DA CULTURA

Reconfigurar os Eventos Nacionais com caracter internacional
(Festivais de Teatro, Musica, etc.) de forma a serem veiculos de
exportacao da cultura.

Alargar a co-producao a todos os eventos culturais do pais e
transforma-los em atraccoes turisticas e meio de exportacao

Criar o Bureau de Eventos, Exportacao da Musica e de Bens Culturais
de Cabo Verde — BEM CV;

Promover a participacao de Produtores nacionais em mercados
musicais mundiais

Exportar a marca « Cabo Verde” como identidade e simbolo;
Criacao de um mercado mundial para profissionais da Musica
Criacao de uma Zona Franca para Bens Culturais.



EXPORTACAO DA CULTURA

Criar incentivos especiais para a Exportacao para o mercado da CPLP;
Desenvolver Semanas de Cabo Verde no exterior;

Acesso ao Mercado Internacional de produtos tipicos agro-alimentares
e artesanais;

Mobilizar competéncias caboverdeanas e p6-las ao servico da afirmacao
e apresentacao de CV no Mundo;

DIASPORA
Instalar Casas de Cultura em comunidades no exterior;
Formar animadores culturais especificos na Diaspora;
Recrutar Curadores Culturais e Representantes Honorarios do Ministério
da Cultura;
Atualizar e instituir Semanas de Cabo Verde em todas as comunidades,
de forma periddica;
Participar na concretizacao do Instituto Eugénio Tavares.




CRIOULIZACAO

Trabalhar a Diplomacia Cultural com base na Crioulizacao do
Mundo;

Criar o Museu do Mundo na Cidade Velha, sob o conceito da
crioulizacao;

Instituir o evento mundial “ “Encontro dos Crioulos do Mundo”, em
parceria com as Nacoes Unidas, a Uniao Africana e a Uniao
Europeia, envolvendo a Comunidade dos Paises de Lingua
Portuguesa, a Commonwealth, a Franconfonia, a Unido Latina e a
OEA.

Criar a marca e difundi-la em todos os suportes de obras a accoes
de caboverdeanos (CD’s, DVDS, filmes, postais, emissoes,
pubicacoes, etc. e na web)



EDUCACAO E FORMACAO

Instalacao de Casas de Cultura nos bairros;
Criar Nacional de Educacao Artistica

Criar programas de incentivo ao Plano Nacional de Leitura, com gestos
criativos como “Ler nas Paragens”, “Salas de Espera”, Lugares Publicos,
Aeroportos, etc.;

Formacao de professores bibliotecarios;

Promover o ensino formal e informal das artes através das redes de
professores;

Formar na Arte e Cultura competéncias para o mercado de trabalho, em
parcerias com as universidades, centros de formacao e iniciativas
privadas;

Participar na reforma curricular, propondo a introducao da musica e da
Cultura Nacional, (Leitura, museus, etc, expo), na Educacao pela Arte

Formar na perspectiva da microeconomia e criacao de emprego nos
bairros



INSTITUCIONAL

Criar nova Organica do MC, virada para as Artes e para as Economias Criativas;
Criar uma agéncia para a Agenda Cultural Unica e Booking;

Modernizar o Arquivo Nacional e a Biblioteca Nacional e transforma-los em
simbolos da identidade do pais e prestadora de servicos ao Turismo;

Aumentar o nivel de tecnicidade
Aplicar e rever o Estatuto do Investigador;
Enquadrar os Centros Culturais;

Criar um Servico de Apoio Social, como um sistema alternativo e
complementar de Previdéncia Social e Fundo Mutualista para os artistas,
agentes culturais e funcionarios do MC

Criar no Mindelo, no Sal e na Boavista os Centros Culturais especiais viradas
para o Turismo;

Criar o Ballet Nacional de Cabo Verde;
Criar a Orquestra Nacional;
Criar Academias;

Desenvolver Politicas de Educacao para o Bom Gosto.



DIREITOS DE AUTOR

Instituir, em parceria com o MTIE, Ministério do Turismo, Industria e
Energia, o IPICV, Instituto da Propriedade Intelectual de Cabo Verde
revendo os Estatutos e dota-lo de mais competéncias;

Legislar sobre os Direitos Morais;

Legislar sobre os copyrights (execucao publica) e os royalties;
Legislar sobre a obrigacao de pagamento, aprovando tabelas;
Legislar sobre a captacao, a cobranca e a distribuicao dos Direitos;
Implementar a parte do registo e captacao e distribuicao — Musica;
Reforcar a SOCA com meios humanos e materiais;

Negociar as taxas sobre Energia, Telecomunicacoes, Alfandegas.
Lei de intermediacao artistica e cultural;

Lei de Quotas nas Midias;



DIREITOS DE AUTOR

Criar a Lei de Proteccdo de Direitos de Autor;

Criar a Lei de cadastramento, licenciamento e exercicio da actividade
cultural;

Legislar sobre a poluicao audio-visual;
Legislar os festivais de musica municipais;
Legislar sobre a taxacao e covers culturais;

Regulamentar a aplicacao das Leis Inspectoras da Cultura
(espectaculos, Direitos do Autor, quotas de difusao, etc.).



ORGANIZACAO E ACESSO

Criar a Base de dados geral dos criadores e agentes nacionais —
Sistema de Informacao da Cultura (SiCultura);

Instituir o Forum Cultural Nacional;
Colocar o acesso ao Ministério e aos projectos on line;

Desenvolver o Programa “Criamos Juntos”, para ir ao encontro dos
eventos e iniciativas locais;

Criar Foruns de Cultura a trés niveis: Municipal, Nacional e
internacional;

Ter balcoes “Cultura” nos servicos da Administracao Publica,
nomeadamente: Registos e Notariado, Casa do Cidadao e também
nos Consulados e Embaixadas;

Propor e nomear representantes honorarios do Ministériof da
Cultura, com sedes municipais;



ORGANIZACAO E ACESSO

Criacao da Carteira do Profissional da Arte;

Criar portfélio de apoio a imagem do artista (cartdao de visita, site,
rede social, venda de seus produtos);

Estruturar o sistema de apoios e patrocinios, cartas de conforto e
declaracdes, através de editais publicos, concursos, seleccao
publica;

Criar Servicos de Estatistica da Cultura e Observatérios para a
Cultura.



PATRIMONIO MATERIAL E IMATERIAL

Inventariar e roteirizar o patrimoénio cultural;

Realizar uma Campanha de Classificacao do Patrimoénio a nivel Mundial, Nacional e
Municipal,

Dinamizar os museus;

Implementar o programa “Um Museu em Cada Municipio”
Instalar Casas de Mema&ria com parcerias municipais;

Criar os seguintes museus:

Museu do Mar

Museu da Musica

Museu do Café

Museu do Grogue

Museu da Tecnologia

Museu das Romarias;

Museu Amilcar Cabral;

Propor mais candidaturas a patrimoéonio da UNESCO como forma de promocao;

Criar parcerias publico-privadas para a exploracao do patrimonio subaquatico;



BIBLIOTECA

Criar programas de incentivo a leitura;
Formarde professores bibliotecarios;

Criar o acervo up to date do Mundo, em parceria com a
Biblioteca da Unesco;

Criar a Central Unica de Edicoes do Ministério da Cultura;
Criar o Sistema Nacional de Bibliotecas Publicas;
Implementar o ISBN, ISSN, ISMN e o depdsito legal;

Implementar Programas de e-learning, e-book e bibliotecas
digitais.



TRADICOES ORAIS E POPULARES

Criar o Laboratério de Tradicdes Orais e Populares — LABTOP;
Reavivar criacdes antigas na musica e artesanato;
Reavivar os contadores de histoéria;

Inventariar o patrimdnio imaterial



QUE PROGRAMAS PARA 0S PROXIMOS
ANOS?

Banco de Cultura

Bairro Criativo e Casas de Cultura

RENDA (Rede Nacional de Distribuicdo do Artesanato)
RNSALAS (Rede Nacional de Salas)
MUSEUS (Um Museu para Cada Municipio)
Exportacdo da Cultura (Bureau Export)
Reforma Institucional (Nova Orgéanica)
Sistemas de Bibliotecas e Arquivos
Orquestra e Ballet Nacionais

Sistema Nacional de Educacao Artistica
Classificacdes Patrimoniais



ENQUADRAMENTO

Sdo programas que respondem de forma transversal as anadlises dos
constrangimentos, as solucbes propostas e ao aproveitamento das
oportunidades que se nos apresentam, visando:

A participacao da Cultura no crescimento econdmico

A criacao de emprego com base na microeconomia

O equilibrio na balanca de pagamentos

A reducao da pobreza

A formacao e a criacao de bases para a potencializacao de talentos

A melhoria da qualidade de vida dos agentes culturais e da populacao
através do bindmio Cultura/Turismo.

A insercao social e a responsabilizacao do cidadao
A exportacao da imagem do pais através da cultura e do Turismo.



FINANCIAMENTO DA CULTURA

Descricao do projecto

Implementacao da lei do mecenato através da sensibilizacao e
campanhas de adesao.

Criacao e distribuicao de taxas para o financiamento da
Cultura.
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FAAC/BANCO DE CULTURA: O QUE E?

© O Fundo Auténomo de Apoio a Cultura — FAAC, foi criado pela
resolucdo n? 38/2002, de 23 de Outubro, regulamentada pelo Decreto
Regulamentar n24/2002, nos termos do n?l do artigo 62 da lei
n296/V/99 de 22 de Marco.

o O FAAC tem por objecto contribuir para a preservacao, defesa e
valorizacao do patrimonio cultural cabo-verdiano.




VISAO

“O Fundo Auténomo de Apoio a Cultura
pretende ser, nos proximos 10 anos, a
maior Instituicao de apoio e de
financiamento de projectos culturais
do Pais, beneficiando artistas e
agentes culturais com financiamento
de projectos em condicdes adequadas
a natureza de cada um. “




VISAO (conT.)

Com esta estratégia o FAAC pretende fazer da cultura um activo a
servico do desenvolvimento de Cabo Verde, capaz de gerar renda,
potenciar a criacao de emprego, melhorar a qualidade de vida e
fomentar a coesao e a inclusao social dos artistas e agentes culturais
nacionais.”



VANTAGENS DO MODELO PROPOSTO

Efeito multiplicador: a utilizacdo do depdsito a prazo como
garantia amplia o acesso ao crédito para o sector da cultura;

Boa relacdo custo/beneficio (decorrente da estrutura leve do
Fundo e da parceria com o banco);

Garante auto-sustentabilidade financeira do Fundo, pelo menos
num horizonte de 10 anos;

Contribuira para que as actividades culturais sejam
efectivamente fontes de geracao de renda e de
desenvolvimento.



RESULTADOS ESTIMADOS
(AO LONGO DE 10 ANOS)

Aproximadamente 33 projectos financiados a fundo perdido
anualmente, a um custo médio de 300 contos/cada;

Cerca de 43 projectos financiados anualmente a titulo
reembolsavel, a um custo médio de 1.000 contos;

Prestacao de garantia a cerca de 242 projectos anualmente, a um
custo médio de 500 contos/cada;

Total de projectos financiados ao longo de 10 anos (a fundo
perdido + reembolsaveis + garantidos) = 3.181



RESULTADOS ESTIMADOS

(Valores em contos)

Total de recursos aplicados em projectos culturais ~ Anol  Ano2  Ano3  Anod  Ano5 Ano6 Ano7 Ano8 Ano9 Anol0| TOTAL
- Afundo perdido 10000 10000 10000 10000 120000 120000 120000 120000 120000 10,000 100,000
- Reembolsavel 0000 5133 65878 4453 4580 ML B9 B8 RHB 063 43069
- Com garantia de DP 188858 14888 108858 103858 108858 108.85%8 10885 108858 108858 108858 1208577
TOTAL 28858 20191 1847% 163401 104688 163129 157007 155195 152506 149.49%| 1.739.206
Total de projectos financiados

- Afundo perdido » ¥ ¥ B % ¥ ¥ B B R 3
- Reembolsavel [ O R A R . T B
- Com garantia DP MW a8 a3 M M M M M Y 4 24
TOTAL B® 3 % W W W BB B 3




MICROECONOMIA ATRAVES DA CULTURA

Bairro Criativo, foi concebido e elaborado pelo Ministério da
Cultura de Cabo Verde da VIl legislatura (2011-2016).

Casas de Cultura — espacos de manifestacao cultural, catalisador
das primeiras potencialidades criativas do bairro. Sua
implementacao garante o acesso de todos os residentes da
comunidade ao mundo da cultura: artistas, potenciais artistas,
jovens, adultos, mulheres, homens, criancas, deficientes, idosos,
emigrantes, etc. Um espaco de promocao, criacao, divulgacao,
experimentacao, intercambio e reflexdes culturais em todas as
suas formas de manifestacao.



BAIRRO CRIATIVO

Jardim das Artes

A accao que caracteriza os primeiros passos do Bairro Criativo e
tem como publico-alvo criancas e adolescentes (2-18 anos de
idade) das comunidades referidas. Tem a missao de permitir através
das artes a integracao efectiva de criancas e adolescentes,
intervindo de forma a potencializar as suas capacidades,
colaborando com os pais no seu processo educativo e abrindo
novas perspectivas ao seu crescimento e desenvolvimento.



BAIRRO CRIATIVO

Cultura e Cidadania

Cultura como Instrumento de transmissao de valores e identidades,
de Educacao para a Cidadania — Esta é de facto a perspectiva que
perpassa todas as accoes do Programa Bairro Criativo. A accao
Cultura e Cidadania condensa todas as actividades que visam
desenvolver conhecimentos, atitudes e valores que capacitem os
residentes a: desempenhar um papel activo na sua comunidade e a
compreender a importancia do cidadao activo; a estar informado e
consciente dos seus direitos, responsabilidades e deveres; a estar
informado, conhecer e compreender o funcionamento das
instituicoes do pais, delas usufruir e participar.



BAIRRO CRIATIVO

Aprendendo no Bairro

Consiste no aprendizado de artes e oficios dentro dos proprios Bairros e
também, é uma forma de valorizar o saber local e tradicional. Envolve todas as
actividades que possam garantir o conhecimento e a transmissao de “saber
fazer” aos locais, como forma de resgatar a historia das relacdes sociais e
culturais do trabalho nas ilhas, tendo em conta que muitas profissdes, oficios,
conhecimentos e aptidoes foram despertados e desenvolvidos nas esquinas
dos nossos bairros; aprendeu-se muito com um vizinho ou vizinha, com pai ou
outro parente, enfim com um cidadao ou cidada do nosso Bairro: o sapateiro,
a doceira, o barbeiro, a cabeleireira, a costureira, o alfaiate, o mecanico, a
mestre ou mestre em farmacopeia tradicional (“ramedi di terra”), o musico, a
parteira, a bordadeira, o teceldo, a oleira, etc. E a informalizacdo da formacao
para o trabalho.

O objectivo é que estas competéncias sejam reconhecidas através de um processo
oficial de qualificacoes. Essa acgdo de resgate tradicional e de capacitagéo profissional,
ndo formal, destina-se principalmente aos jovens excluidos do sistema formal de
formacgdo



BAIRRO CRIATIVO

Nosso Negdcio/Nosso Ambiente

Pretende fomentar o emprego e auto emprego através de actividades
geradoras de rendimento (AGR) no proprio bairro ou a partir do bairro, com
acompanhamento e orientacao de Instituicdes vocacionadas.

A accao visa garantir as familias mais vulneraveis, informacoes, formacdes e
outros instrumentos que possibilitem acesso as actividades de geracao de
renda. Seria uma forma de conferir-lhes sustentabilidade econdmica e
dignidade social, com vista a fomentar a participacao plena de todos nas
demais Accoes do Programa Bairro Criativo. Destina-se a familias com
rendimento mensal esporadico ou precario; a jovens e adultos dinamicos
gue queiram iniciar um negocio ou desejam aprimorar e aprender a melhor
gerir uma actividade ja iniciada.



BAIRRO CRIATIVO

Esta accao procura parceiros que financiem a Fundo Perdidos essas
actividades, orienta os interessados para instituicoes de
microcrédito e aproveita, também, as tradicoes mutualistas
existentes no bairro.

Para além da AGR a accao contempla uma outra dimensao: o
embelezamento, a manutencao e reabilitacao das moradias da
comunidade. A accao pretende apoiar-se na “estética” e melhoria
das condicdes habitacionais das moradias — em especial aquelas
que apresentam risco (desabamento, desmoronamento) para as
familias. Seria uma forma de permitir que as familias tenham
maior dignidade, vivam de forma segura dentro dos seus lares e
qgue se sintam felizes com a aparéncia do Bairro.



ECONOMIAS CRIATIVAS

Elaboracao de estudos sobre o impacto na economia nacional

Elaboracao de estudos sobre a certificacao do artesanato



INDUSTRIAS CRIATIVAS




INDUSTRIAS CRIATIVAS

Carnaval

Festas de Romarias

Festivais de Teatro, musica, danca
Eventos de gastronomia e outros
Feiras



FESTAS MUNICIPAIS

FESTAS DE ROMARIAS E MUNICIPAIS

Publico festival |Participagdo | Volume de
(média 3 dias)* |romaria ** | Negocios
em escudos
* k%
Municipio Data (estimativa)
Tarrafal, Santiago 15. Janeiro 15 mil 10 mil 30.000.00
R2 Gde, Sto Ant3o 17. Janeiro 10 mil 5.000.000
40/ 80 mil (2 5 mil
Sdo Vicente 22.Janeiro dias)
Sdo Domingos 13. Margo 2 mil 4 mil
S3o Filipe 01. Maio 25 mil (5 dias) |20 mil
Praia 19. Maio 40/ 80 mil 6 mil
Paul 13. Junho 2 mil | 4 mil 8.000.000$00
Paul 13.Junho 2 mil 4 mil
Brava 24.Junho 2 mil 2 mil
Boavista 04.Julho 7 mil 3 mil
Anualmente, 2.2 7 mil 10 mil 10.000.000
SAO SALVADOR DO MUNDO | Domingo depois
(festa Senhor do Mundo) da Pascoa
R2 Grande de Santiago 23.Julho 5 mil 12 mil
Santa Cruz 25.Julho 5 mil 7 mil
Tarrafal de Sao Nicolau 02. Agosto 5 mil 5 mil 20.000.000
Sdo Lourengo dos Orgdos 10. Agosto 3 mil 6 mil
Mosteiros 15. Agosto 4 mil 9 mil
Porto Novo 02. Setembro 5 mil 9
Maio 08. Setembro 4 mil 4 mil
Sal 15. Setembro 10 mil 20 mil
S3o Miguel 29. Setembro 2 mil 2 mil
Santa Catarina, Fogo 25. Novembro
Santa Catarina, Santiago 25. Novembro 3 mil 30 mil
Ribeira Brava 06. Dezembro 1,5 3 mil 15.000.000

*Dados avangados pela empresa de produgdo Marius Produgdes

** [*¥**Dados estimados oferecidos pelas Camaras Municipais.




RENDA (REDE NACIONAL DE DISTRIBUIGAO DE ARTESANATO)

A implementacao da RENDA sera feita em varias accdes distintas,
porém fortemente interligadas e complementares entre si. Sao elas:

FONARTES- FORUM NACIONAL DE ARTESANATO

FORMACAO E CREDITO A 100 (CEM) JOVENS DE TODO O PAIS
(INTERMEDIACAO NA VENDA DE ARTESANATO)

PONTOS CERTIFICADOS DE VENDA DO ARTESANATO
FEIRAS MUNICIPAIS DE ARTESANATO

MERCADO DE ARTESANATO DO SAL



RNSALAS

A Rede Nacional de Salas € um circuito de infra-estruturas que
permite a circulacao e, consequente, a divulgacao de varios bens
culturais de Cabo Verde, como a musica, o cinema, o video, a
danca, o teatro, o artesanato, as artes plasticas e a literatura.



RNSALAS
REDE NACIONAL DE SALAS
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FORMATO DA REDE

A Rede Nacional de Salas é formada por 3 (trés) tipos de Rede:
A Rede On tour

Esta rede é constituida Pelas Salas pertencentes aos Centros
Culturais e Cine-Clubes dos Municipios

A Rede de Salas de Ensaios

Esta rede é constituida pelas salas de ensaio e outros espacos
informais que sao geridas pelos Municipios, Paroquias e Grupos
Culturais

A Rede Constituida por Hotéis, Bares e Restaurantes



FUNCIONAMENTO DA RNSALAS

Rede On Tour
Seleccao dos Bens Culturais

No final de cada ano, o Ministério da Cultura, em parceria com o0s
Municipios, fara uma seleccao de 10 artistas e/ou grupos, representando
varios bens culturais.

Rede Salas Ensaios

O Ministério da Cultura fara intervencao a nivel das condicdes técnicas

O Ministério da Cultura colocara a disposicao das referidas Salas um Kit
composto por um Televisor, um projector de Video e um Leitor
Multimédia

Os Municipios se comprometem a incentivar a utilizacao das referidas
Salas para ensaios e apresentacoes dos seus trabalhos



Beneficios a Curto Prazo

Emprego directo a cerca de 10 a 12 pessoas por cada bem cultural em circulacao
Emprego Indirecto a cerca de 20 a 25 pessoas por cada bem cultural em circulacao

Seguranca financeira para os artistas, com consequentes ganhos a nivel da
criatividade e estabilidade emocional

Criacdo a curto prazo de uma agenda da cidade em todos os Municipios do Pais
Criacdao de um publico para o consumo de Bens Culturais

Incentivo ao surgimento de artistas com uma maior preocupacao estética e
consequente melhoria da qualidade dos trabalhos produzidos.

Melhoria da Estética Geral dos espacos culturais dos Municipios

Beneficios a Longo Prazo

Contribuir para tornar Cabo Verde, de facto, num pais com um patrimoénio cultural
solido

Contribuir para atrair mais visitantes aos Municipios, com a criacao da Rede
Autonomia criativa dos artistas

Contribuir para a criacao de uma competitividade saudavel entre os artistas

Aumento de producao de bens culturais, com mais qualidade



REDE NACIONAL DE MUSEUS




REDE NACIONAL DE MUSEUS

Projecto “um museu para cada municipio”

Visa munir cada Municipio de infra-estruturas Culturais que
garantam a preservacgao, conservacao e divulgacao do patrimonio
cultural de cada localidade. Valorizando, desse modo, o contributo
de cada Municipio e de seus moradores na preservagao e
crescimento da Cultura Cabo-verdiana. O projecto “um museu para
cada municipio” surge, assim, para colmatar a caréncia no dominio
da preservacao do patrimonio e divulgacao da cultural local — Uma
forma de potencializar e divulgar essa mesma cultura, fazendo-a
uma fonte de atraccao turistica, de geracao de rendimentos e_de
criacao de empregos.



REDE NACIONAL DE MUSEUS

Objectivos

Implementar Museus Municipais, visando: Preservar, Promover
e potencializar a cultura, material e imaterial, de todos os
Municipios, permitindo maior educacao patrimonial e o
aumento da auto-estima dos mesmos;

Garantir a cada comunidade e ao seu morador/cidad3o
participar na vida cultural da sua localidade, a ter acesso e
contribuir para o desenvolvimento cultural e histérico nacional.

Criar atractivos e produtos turisticos
Rentabilizar o patrimoénio cultural.



EXPORTACAO DA CULTURA




BEM_CV

O BEM _CV (na Orgdnica do MC é o Nucleo de Exportacéo da
M ’sucia e dos Bens Culturais de Cabo Verde) é um embriGo de um
futuro Bureau Export (termonilogia internacional) independente,
que sera dotado de uma comissGo constituida por profissionais
membros, que analisardo e avalizaréo os dossiers para obtencdo de
incentivos.

Dara a um numero razoavel de profissionais da area condicoes
para competirem em pé de igualdade com os artistas e agentes
internacionais.

Dara contributo para a criacao de riqueza; Cria empregoge
promove a visibilidade do Pais no panorama Global.



ESTRATEGIAS PARA A EXPORTACAO DE CABO
VERDE PELA CULTURA

1. Exportar ca dentro:

a) TURISMO BASEADO NA CULTURA: A cultura pode ser exportada de
forma econdmica e eficaz através dos circuitos turisticos, de
colocacao dos bens nos hotéis, portos e aeroportos, na realizacao
de feiras e roteiros para a recepcao de barcos cruzeiros, da
elaboracao da agenda cultural Unica para o pais, da edicao de
guias e merchandisings. E uma boa opcdo porque ndo implica
custos com deslocacdoes e estadia, processos aduaneiros ou
despesa cambial.

Foco: Artesanato, moda, audiovisual, patrimonio material e
imaterial

b) TURISMO DE EVENTOS: Realizacao de eventos com forte
mobilizacao de profissionais da area, como agentes, managers,
editores, publishers, promoters e produtores, conferencistas, etc.



ESTRATEGIAS PARA A EXPORTACAO DE CABO
VERDE PELA CULTURA

2. Live no exterior

a) COLOCACAO DOS ARTISTAS E BENS NOS MERCADOS DE ESPECTACULOS,
concertos, festivais, feiras, galerias e conquistas de espacos nos
mercados, através de accodes e parcerias publico-privadas.

b) SEMANAS CULTURAIS DAS COMUNIDADES: exportar através das
comunidades de caboverdeanos no estrangeiro.



FEIRA MUSICABOVERDE 2013

MERCADO MUNDIAL DA MuUsIicA EM CABO VERDE
VANTAGENS COMPETITIVAS PROPRIAS

Prestigio musical e cultural

Cultura Crioula

Situacao geografica

Clima

Estabilidade

Parceria do Estado
VANTAGENS COMPARATIVAS

Mercado Global (pluri continental)

Mercado dos mercados (o unico que tem como parceiros os
mercados concorrentes)

Apoio da World Music Business (personalidades mundiais)




ZONA FRANCA

Criacdo da uma Zona Franca Cultural (Cabo Verde como Hub do
negocio Sul-Sul) para bens culturais (Cd’s, livros, moda, cinema,
equipamentos de suporte a espectdculos).

Seria uma Feira permanente para a Cultura, em que os produtores
do Mundo inteiro expdem e vendem sem qualquer taxacao, ou
com taxacao especial, bens como instrumentos, suportes e
acessorios musicais, estruturas para espectaculos, equipamentos
de producao audiovisual, tecnologias, softwares, programas, etc.;
e os compradores do Sul adquirem os mesmos bens a precos
competitivos e a meio caminho entre o pais do produtor e o do
consumidor.

Por seu turno, os paises do Sul teriam um grande mercado para os
produtos artesanais e bens imateriais como musica, danca, etc.,
altamente consumidos no Norte.

Parceiros: MFP, Cl, FIC, MTIE, TACV, privados.



OBJECTIVOS

Fomentar a exportacao e internacionalizacao da musica e dos
bens culturais de cabo verde

Ajudar a financiar os promotores que exportam a cultura de cabo
verde.

Informar o sector
Promover os produtos e agentes culturais

Integrar entidades como MIREX,MDC, Cl, TACV e investidores
privados num uUnico sistema de exportacao de cultura.



CLASSIFICACAO DO PATRIMONIO

“Promover a salvaguarda e a valorizagdo do patrimonio cultural,
historico e arquitectonico”. Esse apelo esta espelhado, quer nos
estatutos das diversas instituicoes da drea do patrimonio quer nos
vdrios programas dos sucessivos governos como se pode constatar
no programa de governo para a VIl legislatura 2011- 2016 “... o
Governo ira formular e implementar uma politica cultural virada
para o desenvolvimento, dando ateng¢do especial... a valorizagdo do

patrimonio cultural e de uma rede de “lugares de memoria ...”



CLASSIFICACAO DO PATRIMONIO

E neste contexto, que o IIPC vem executando o projecto “Inventdrio
Nacional do Patrimonio Cultural Imovel”, sendo uma das actividades
a Classificacdo do Patrimonio

Centros Historicos de Cabo Verde ja classificados a Patriménio Nacional:
CENTRO HISTORICO DO MINDELO

CENTRO HISTORICO DA PRAIA

CENTRO HISTORICO DE SAO FILIPE

CENTRO HISTORICO DE NOVA SINTRA

E AINDA O SiTIO HISTORICO-NATURAL DA SALINA DE PEDRA DE LUME.

Nos proximos 5 anos Varios serao os patrimdnios materiais e
imateriais a serem propostos a classificacdo nacional e mundial



BALLET NACIONAL DE CABO VERDE

Ballet'n CV

Nas ultimas décadas, Cabo Verde tem-se notabilizado internacionalmente como
celeiro de artistas, em vdrias dreas das Artes, como a Danca, o Teatro e a Musica.
Sdo varios os artistas que de forma espontdnea, criativa e irreverente, tém feito
um percurso importante em Cabo Verde e pelo mundo fora.

Para fortalecimento dessa imagem, o Ministério da Cultura propoe a
fundacao do Ballet Nacional de Cabo Verde, o Ballet’'n CV, uma instituicao
qgue traz em si o objectivo nao s6 de formar plateia, mas de investir na
formacao de novos profissionais e principalmente de aprimorar o talento
dos ja existentes e projectar a imagem do pais no dominio das artes.

O Plano Estratégico Intersectorial (Plei Cultura) do Ministério da Cultura de
Cabo Verde, documento orientador das politicas culturais, pretende, entre
varios outros objectivos, a criacao do Ballet Nacional de Cabo Verde para o
ano de 2012, de modo a dar-lhe tempo de se consolidar e se expandir nos
proximos 4 anos.



LINGUAGEM ESTETICA DO BALLET N CV

O Ballet'n CV ira funcionar orientado por uma grande procura de uma
linguagem estética muito original, fortemente ancorada na matriz da
cultura de Cabo Verde, com destaque para as dancas
populares/folcldricas, a musica, o teatro, a paisagem, etc.; Esta
linguagem tera nela as tendéncias da dangca contemporanea Universal.

A Cenografia e os aderecos serao sempre inspirados e baseados no
ambiente das nossas 10 ilhas, bem como nos espacos no Mundo por
onde andam cabo-verdianos; convidando artistas plasticos para darem
0 seu contributo na sua criacao;

Sera priorizada a valorizacao dos instrumentos de trabalho do cabo-
verdiano;

A Companhia tentara ter sempre no seu repertorio, musicas originais e
criadas especificamente para a Companhia;

Os figurinos serao criados de raiz, contribuindo para a divulgacao e
preservacao dos nossos tecidos. Far-se-a uma nova abordagem e
valorizacao desses tecidos.



ORQUESTRA NACIONAL DE CABO VERDE

Nas ultimas décadas, Cabo Verde tem-se notabilizado internacionalmente
como celeiro de artistas, em varias areas das Artes, como a Danca, o Teatro e
a Musica. SGo varios os artistas que de forma espontdnea, criativa e
irreverente, tém feito um percurso importante em Cabo Verde e pelo mundo
fora.

Para fortalecimento dessa imagem, o Ministério da Cultura propde a
Criacao da Orquestra Nacional de Cabo Verde, uma instituicao que traz
em si 0 objectivo nao s6 de formar plateia, mas de investir na formacao
de novos profissionais e principalmente de aprimorar o talento dos ja
existentes e projectar a imagem do pais no dominio da Musica.

Como complemento, com o objectivo de corrigir as assimetrias
regionais, promover a criacao e dinamizar a oferta cultural, pretende
ainda criar 22 Bandas Municipais, isto €, um para cada Concelho do
pais.



ORQUESTRA N CV

Para a sua concretizagéo e alinhado com o Plano Estratégico Intersectorial
(Plei Cultura), documento orientador das politicas culturais do pais, o
Ministério da Cultura de Cabo Verde, pretende levar a cabo:

Até final de 2012 — captacdo / aquisicdo de instrumentos para a
Orquestra Nacional de Cabo Verde;

Até final de 2012 - operacionalizacao da Orquestra Nacional de
Cabo Verde;

Até final de 2012 — captacao / aquisicao faseada de instrumentos
para as bandas municipais;

Até final de 2013 - operacionalizacao de 22 Bandas Municipais,
com a previsao de criacao de 7 bandas até finais de 2013, 7
bandas até finais de 2014, 8 bandas até finais de 2015.



o Obrigado




